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PROGRAM

Torsdag 29. oktober
08:00
Avreise buss fra Oslo for de som skal delta på kurs og ikke kjører selv
10:00
Avreise buss fra Oslo for de som ikke skal delta på kurs og som ikke kjører selv
10:00
- 12:00 Parallelle kurs – inkludert i prisen
1) ”Det gode mediemøtet”
Kursholdere er Nathalie E. Warembourg, Berit Asdal og Espen Håseth fra Maxus Communication. Mediebyrået Maxus har hyppige besøk fra mediene, med basis i denne erfaringen har de laget en work-shop hvor det gode og profitable mediemøtet er tema. Kurset passer spesielt for medier. 
2) ”Sosiale medier”
Kenneth Gvein og Jørgen El Fakiri fra Metronet forteller det viktigste du trenger å vite om bruken av sosiale medier som en del av din marketing mix.
Firmaet Metronet er et ungt og dynamisk miljø med fokus på Sosiale Medier. Dette kurset passer for alle.
3) ”Om bruk av PR i en medieverden i endring”
Øystein Bonvik gründer av PR Operatørene
Når kommersielt press gir redaksjonelle muligheter. Et svært aktuelt tema og som gir oss en rekke gode tips til hvordan dette kan gjøres. 
Dette kurset passer for alle kanskje aller best for annonsørene.
_______________________________________________________

12:00 
Ankomst, innsjekk og lett lunch
13:30 
Plenumsforedrag. Tema: Introduksjon og lange linjer
Åpning av Fagkonferansen 2009

Gretha Nicolaysen, styreleder i Mediaforum
Are Kværk, leder av Fagkonferansen 2009
Helge Onsum, årets konferansier
”Trykktanken” 
Paal Fure og Stian Giskeødegård fra Vizeum.
Mange reagerte med interesse da vi i vår leste om Vizeums Paal Fure sine tanker om en 
tankesmie for medieindustrien. Interessen var overveldende. En av arbeidsformene i denne frivillige smia vil være en såkalt trykktank, der et panel gis en konkret problemstilling som skal belyses eller løses på kort tid, for deretter og presenteres. Fagkonferansen vil være først ute som arena for en slik trykktank. I løpet av konferansen skal en gruppe mennesker jobbe med en utfordring som gis av konferansens deltakere. Vi vil få arbeidet presentert fredag ettermiddag. 
Key Note Speaker – ”This is how I see it”
Foredragsholder er Melanie (Mel) Varley.
Hun er Global Strategi Direktør i mediebyrået Mediaedge, og følgelig svært sentral i Group M, mediebyråenheten til WPP. Mel har hatt flere svært sentrale stillinger i MEC over flere år. Sist som sjef for MEC sine 50 kontorer i EMEA (Europa, Midt Østen og Afrika). Herfra kjenner hun også godt det norske markedet. Mel har tidligere også jobbet i Leo Burnett Media (i dag Starcom) og på annonsørsiden hos Sainsbury.
Hvordan fremtiden for medie- og kommunikasjonsbransjen ser ut når man sitter som global strategi direktør i et av verdens ledende mediebyrå

15:00 Pause i ”sponsor avenue”
15:30 
Plenumsforedrag. Tema: Engasjement
”La oss ikke glemme å være mennesker”
Foredrag ved Per Nergaard, leder for Mineavdelingen i Norsk Folkehjelp.
Et annerledes og tankevekkende innlegg som handler om noe så annerledes som humanitær aktivitet og minerydding. Ikke minst i vår kommersielle og stadig jagende hverdag er det viktig å ta til seg annerledes kunnskap. For dette handler også om engasjement, om å sette seg mål og ikke minst om beinhard jobbing.
”Brandet som medium”
Stefan Engeseth, Detective Marketing er svensk, forfatter, foredragsholder og mer engasjert og nysgjerrig enn de aller fleste. Han gir oss her et inspirerende innlegg hvor tema er hvordan fremtidens merkevarer i praksis blir sitt eget medium. Stefan sin nye bok deles ut gratis til samtlige deltagere.
”Om gode kreative ideer”
Joakim Borgström er kreativ direktør i et av verdens ledende og mest kreative reklamebyråer, Wieden+Kennedy i Amsterdam
Gode kreative ideer er medieuavhengige og fungerer globalt så vel som lokalt. Det handler mer om innovasjon og inspirasjon, meget merittert og svært internasjonalt. Foredraget holdes på engelsk.
18:00 
Ekstraordinær generalforsamling i Mediaforum.
Valg av leder for neste års Fagkonferanse.
19:00 
Get-together, middag og underholdning
Fredag 30. oktober
09:00 
Plenumsforedrag. Tema: Medienes fremtid, forretningsmodeller og muligheter
”Slik jeg ser det”
Kjell Aamot, Schibsteds mangeårige leder har vært norsk mediebransjes kanskje mest sentrale og innflytelsesrike person gjennom en årrekke. Han vil i sitt innlegg komme med sine betraktninger og tanker rundt den utviklingen vi har vært igjennom. Hva nå?
”Medieutviklingen sett med investors øyne”
Henrik Schultz fra Argo Securities vil se fremover med investorbrillene på.
Forretningsmodeller i media har de senere årene vært mye omtalt. Hva tror man om medieutviklingen, hvem skal tjene penger og hvordan skal man gjøre dette?
”Paneldebatt om medienes forretningsmodeller og verdiskapningsstrategier”
Ulike mediehus og konsern har valgt forskjellig tilnærming
Panelet:
Kjell Aamot, Schibsted
Henrik Schultz, Argo Securities 
Lasse Kokvik, TV3/Viasat 4
Thor Gjermund Eriksen, A-Pressen.
Debatten ledes av Pål Trælvik, Bates United.
Kl. 11:00 Pause i ”sponsor avenue”

11:30 Delte sesjoner. Tema: Noe for enhver smak
Split 1 – ”Nye medieundersøkelser og multimedia”
Pål Børresen fra Schibsted går igjennom det viktigste i forbindelse med ny avisundersøkelse.
Geir Engen fra MBL gjør tilsvarende for ny internettmåling.
Helle Thorkildsen fra Aegis presenterer på vegne av ANFO og MIO bakgrunn for prosess samt planer videre.
Norge er et foregangsland på medieundersøkelser. To av våre viktigste kanaler, avis og internett, har nylig inngått avtaler for fremtidige målinger. De mest sentrale endringene og konsekvenser for brukerne gjennomgås her. Mange er også opptatt av økt multimedial forståelse. MIO og ANFO har tatt initiativ til en prosess hvor dette belyses. 
Split 2 – ”Mediebruk blant innvandrere” 
Håvard Windstad, analysesjef i MediaCom viser oss statusen i Norge.
Colin Jensen, Mediacom Danmark belyser etniske minoriteters medievaner (utvidet analysearbeid fra Danmark) 
Mette Øyen, markedssjef i Lebara AS viser oss et case fra Lebara, hvordan har de lykkes i å ta en posisjon i målgruppen.
Hele 11 % av Norges befolkning er innvandrere eller norskfødte med innvandrerforeldre. I Oslo er andelen 25 %. Hvilke utfordringer stiller dette ovenfor rådgivere, annonsører og medier? 
Foredragene i denne sesjonen er tredelt.

Split 3 – ”Return-on-investment. ”
Dorthe Knutsen, Nordisk Direktør, BrandScience/ Omnicom Media Group København har 10 års erfaring med salgsmodellering og har jobbet med et titalls norske case. Men hvordan måle den virkelige salgseffekten av reklame.

Split 4 – ”Trykktanken i arbeid.” Trykktanken nærmer seg innspurten. Ta del i arbeidet. Innspill, ideer og dialog er viktig. Trykktanken tester hypoteser.
12:30 Lunch
13:30 Plenumsforedrag. Tema: Hvem styrer egentlig medienes innhold?
”Paneldebatt om fotball og medier.”
Fotballavtalen handler om penger, mediekonsum og fotball. Er det bare vinnere rundt denne avtalen? 
Panelet:
Niels Røine fra Norsk Toppfotball 
Nils Heldal fra Rosenborg BK
Erik Nord fra Telenor
Håvard Myklebust fra TV2
Espen Hansen fra VG
Debatten ledes av Knut Kristian Hauger, Kampanjes redaktør.
”Kampen om dagsorden”
Dag Inge Fjeld er Strategisk direktør i mediebyrået PHD. Dag Inge er en ivrig debattant og har meninger om det meste. 
Maktet nye sosiale medier å utmanøvrere de gamle kanalene i valgkampen? Og hva kan annonsørene i så fall lære av det? Fikk vi et eget Obama-case også i Norge? 
”Mediestrategiprisen” 
Intensjonen er å hedre godt mediestrategiarbeid og høyne fagets anseelse. I denne sesjonen blir årets finalister presentert av juryleder Rune Johansen, Meeting Point/Mediaforum.
Vinneren avsløres for alle under kveldens festmiddag
15:15 Pause i ”sponsor avenue”
15:45 Plenumsforedrag. Tema: Fremtidsperspektivet
”Sosiale medier”
Aimar Niedzwiedzki er Kreativ produsent for digitale medier i MediaCom.
Trend, teknologi og mennesker! Sosiale medier forandrer markedsføring og selekteringsprosess hos potensielle kunder. Spørsmålet vi alle vil ha besvart er hvordan? Det finnes ingen enkel formel, du må bare være GREI. Aimar demonstrerer hva det betyr å være GREI.
”Global innovations in mobile marketing”
Todd Tran er Managing Director og Richard Metcalf er Business Development Director i selskapet Joule. De jobber bl.a med Nike, Unilever og Vodaphone. Mobile marketing er i vinden. Foredraget fokuserer på muligheter og innovasjoner og vil bli spekket med cases og anvendbare fakta. 
17:00 Oppsummering og avslutning
(inkl. resultatet av Trykktankens arbeid)
18:45
Mediaforum inviterer til vorspiel
19:30 
Jubileumsmiddag - prisutdelinger - jubileumstale – underholdning - party
Antrekk: kjole- og hvitt/smoking/mørk dress
Lørdag 31. oktober
08:00-11:00 Frokost

11:00 Utsjekk

12:00 Avgang buss til Oslo
